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INTRODUCCION

Este manual de marca reune los elementos constitutivos
de la identidad visual de GeoPark. Debidamente aplicado,
este manual asegura una imagen homogénea, atractiva

y facilmente identificable, fomentando el impacto de la
comunicacion corporativa de la Compania.
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Com ol 01. MARCA
GEOPARK

OGO

El logotipo es el identificador de la marca de uso
comun en todas las aplicaciones. h ‘
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VERSION
COLOR

Las referencias de color son especificaciones
para las diferentes aplicaciones de la marca.
Tanto en impresion como en usos digitales se
debe siempre mantener la tonalidad original
de todos los colores.

01. MARCA

Pantone

Version principal de la marca para ser impresa
en colores especiales.

B Pantone187C

B Black
=
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CMYK

Version principal de la marca para ser impresa
en cuatricromia.

B C.0 M.O Y. 80 K. 30
B C.O M.O Y.0 K. 100
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RGB

Version principal de la marca para ser utilizada
en pantalla.

B R.201 G.O B. 22
B R.O G.0 B.0
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GEOPARK

\/AR ‘ AC ‘ O N ES Negro Version negativo
DE COLOR

I

B Black Pantone 187 C r ‘
Las variaciones de color tienen el objetivo C.0 M.O Y.0 K. 100 I + I
de ampliar las opciones de utilizacion del R.201 G.0 B. 22
logo en diferentes fondos, generando asi GEOPARK
una marca mas completa. Estas variaciones
se pueden utilizar en todas las aplicaciones. r—l—‘ +
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AREA DE
RESGUARDO

En cada aplicacion de la marca es necesario respetar
esta area minima de resguardo para asegurar su
correcta legibilidad.

Esta area esta formada por un rectangulo vacio que
rodea la marca separada por la medida del modulo x,

equivalente al tamano de la cruz del centro del logotipo.

Ver ejemplo.

01. MARCA

Ejemplo

X

_

I Médulo
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LIMITE DE
~REDUCCION

Se debe asegurar la legibilidad del logo y evitar
que la marca pierda protagonismo en cualquier
aplicacion. Es por ello que los tamanos del logo
no pueden ser inferiores a los determinados en
este manual.

01. MARCA

Positivo

Se recomienda no aplicar la marca en un
tamano menor a 1,2 cm de ancho en el caso de
la version en positivo.
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1,2 cm

Negativo

Se recomienda no aplicar la marca en un
tamano menor a 1,3 cm de ancho en el caso de
la version en negativo.
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1,3 cm
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-FONDOS
SIMPLES

A continuacion mostramos una lista de
los distintos fondos en los que se puede
aplicar el logotipo de manera correcta.

01. MARCA
Color Claros y oscuros Usos no permitidos
Se recomienda la aplicacidn sobre fondos dentro Se podra aplicar la version positiva del logo sobre No se permitira la aplicacion sobre fondos de
de la gama del color del logo en la cual se fondos desaturados claros o la version negativa colores saturados, ni aquellos que estén por
utilizara la version negativo a un color. sobre fondos oscuros, cuidando la legibilidad en fuera de la gama del logo.
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todos los casos.
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GEOPARK
I:O N D O S Oscuros Claroscuro Usos no permitidos

IMAGEN

A continuacion mostramos una lista de los
distintos fondos en los que se puede aplicar el
logotipo sobre imagenes de manera correcta.

En aplicaciones sobre fondos complejos oscuros y/o
parejos, se utilizara la version negativo a un color.
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En aplicaciones sobre fondos complejos con
claroscuros y/o desparejos, se utilizara la version
principal aplicada sobre un rectangulo blanco del
tamano del area de resguardo.

No se permitira la aplicacion en casos donde el logo
sea ilegible:

e Fondos que tengan poco contraste.

* Imagenes de texturas o patrones complejos.

e Fotografias con mucho detalle.
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~FONDOS
GRISES

A continuacion mostramos una lista de los
distintos fondos en los que se puede aplicar
el logotipo de manera correcta.

01. MARCA

Gris: 0% - 50%

En el caso de aplicaciones sobre fondos grises
en el rango de 0% hasta 50%, se utilizara la
version en positivo.

En 50% se puede usar la version en positivo o
negativo, segun la conveniencia.
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10%
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30%

50%

Gris: 50% - 100% Usos no permitidos

A partir de 50% de negro en el fondo, se utilizara
la vesion negativa.

No se permitira la aplicacion en casos en los cuales
el logo sea ilegible.
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70% 10%
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80% 70%
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100% 90%
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RELACION
SLOGAN

Cuando la comunicacion requiera la
utilizacion de un slogan, se emplearan las
pautas de aplicacion aqui establecidas.

El slogan debe estar en mayusculas en la
fuente tipografica Calibri, en su variable
bold. El espaciado entre caracteres debe
ser de 200.

01. MARCA

Slogan eningleés

g
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CREATING VALUE AND GIVING BACK

Slogan en espanol

g

o
GEOPARK

CREAR VALOR Y RETRIBUIR

Slogan en portugues

g
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CRIAR VALOR E RETRIBUIR

Usos no permitidos

Se recomienda no aplicar el slogan cuando el
tamano del logo sea menor a 4 cm de ancho en
el caso de la version positivo, ni menos a 3,5 cm
de ancho en el caso de la version negativo. La
altura minima de la tipografia del slogan deber
serde 1 mm.
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CREATING VALUE AND GIVING BACK

3,5cm
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CREATING VALUE AND GIVING BACK

4cm
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US0S
cSPECIALES

Los usos especiales de la marca son aquellas
excepciones en las que el logo requiere alguna
adaptacion puntual en alguna aplicacion.

Es importante que el logo siempre sea el
protagonista y nunca se vea afectado por
ningun elemento adicional.

01. MARCA

Horizontal

Versiones especiales para ser
utilizadas en materiales de promocidn
y presentaciones digitales.

g
g GEOPARK

Solo el simbolo

g

GeoPark + Magallanes

Version solo para uso especial.
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GEOPARK

GeoPark 15 anos

Version solo para uso especial.

r315:
e =
GEOPARK

CREAR VALOR Y RETRIBUIR
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CREATING VALUE AND GIVING BACK
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US0S
INCORRECTOS

A continuacion se muestran algunos de los usos
incorrectos del logo de GeoPark.

No se debe:
. Inclinar el logotipo.
. Cambiar la proporcion de los elementos.
. Cambiar los elementos del logotipo.
. Recrear la tipografia con otra similar.

1

2

3

A

5. Distorsionar el logotipo.
6. Recrear el logotipo con otra palabra.
7. Cambiar los colores del logotipo.

8. Aplicar sombras o efectos al logotipo.
9. Incorporar imagenes al logotipo.

1

0. Utilizar el logotipo como textura.
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GEOPARK

COLORES Paleta de calor principal Paleta de color secundari
CORPORATIVOS

|
_ Pantone Black Pantone Cool Gray 11 C
Este diagrama muestra los cuatro colores que C.0 M. 0 Y. 80 C.0 M. 0 Y. 0 K. 65
conforman la identidad visual de GeoPark. Cada R.0 G.0 B.0 R.88 G.88 B.88
color esta especificado en PANTONE®, CMYK, HEX: #00000 HEX: #585858

RGB y hexadecimal.

Pantone 187 C
C.0 M.O
R.201 G.O0
HEX: #c90016
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A

TIPOGRAF

La tipografia es un componente esencial de la
identidad de marca de GeoPark. La aplicacion
rigurosa de nuestra tipografia ayuda a proyectar
una identidad consistente a traves de todos los
materiales de comunicacion.

03. TIPOGRAFIA

DIN PRO BLACK

Se utiliza para destacar informacion de gran
Importancia o resaltar un texto dentro de los
titulos.

abcdefghijklmnnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
0123456789%8&/()=2¢

DIN PRO BOLD

Se utiliza para destacar titulos y destacar
palabras dentro de los cuerpos de texto.

abcdefghijklmnnopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
0123456789%&/()=7;

DIN PRO MEDIUM

Se utiliza para dar un calibre menos pronunciado
en algunos textos.

abcdefghijklmnnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
0123456789%&/()=7;
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TIPOGRAF

La tipografia es un componente esencial de la
identidad de marca de GeoPark. La aplicacion
rigurosa de nuestra tipografia ayuda a proyectar
una identidad consistente a través de todos los
materiales de comunicacion.

03. TIPOGRAFIA

DIN PRO REGULAR

Se utiliza para cuerpos de texto.

abcdefghijklmnnopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
0123456789%&/()=?;

DIN PRO LIGHT

Se utiliza para diferenciar un texto de un titulo o
disponer la informacion de una manera diferente.

abcdefghijklmnnopqgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ

0123456789%&/()=?;,

DIN PRO CONDENSED BOLD

Se utiliza para destacar cifras en los textos.

abcdefghijkimniopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
0123456789%8&/()=2¢
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GEOPARK

GUI
GENERAL

Las imagenes son importantes para expresar
el espiritu y la esencia de nuestra marca.

Se deben seleccionar imagenes con
composiciones que capturen lo que se quiere
comunicar y cumplan los lineamientos que se
describen en este manual, para mantener la
unidad grafica y tematica en todos nuestros
materiales.

Las imagenes seleccionadas deben proyectar
la personalidad de nuestra marca: deben ser
modernas, alegres y coloridas.

[,
GEOPARK

04. FOTOGRAFIA

* Contamos con un robusto banco de imagenes.

Solicite al equipo de Conexiones el tipo de
Imagen que precisa. Si considera necesario se
puede coordinar con el area una produccion
especial de fotografia.
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GEOPARK

T1POS

La fotografia es una herramienta que potencia
la comunicacion del mensaje. Las imagenes que
elijamos deben ser auténticas, espontaneasy
mostrar una imagen positiva.

Las fotografias que se utilizan pueden ser:
e Personas

e Naturaleza

e Operaciones
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PERSONAS

Estas fotografias deben ser auténticas,
espontaneas y enfocarse en las acciones
individuales de la persona, mas que en su
entorno.

Las imagenes deben demostrar diversidad
en edades, sexos, origenes éticos y contextos
socioecondomicos. Es importante que las
personas de las imagenes estén alegres,
tranquilas y realizando actividades positivas.
Estas fotografias deben tener buena
exposicion a la luz, estar iluminadas y tener
colores vibrantes.

04. FOTOGRAFIA

24
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GEOPARK

NATURALEZA

Estas fotografias deben enfocarse en mostrar
la floray fauna y los entornos que rodean las
operaciones de GeoPark. Siempre se deben
mostrar los animales en su estado natural,
los paisajes deben verse limpios, con colores
vibrantes, buena exposicion a la luzy ser
Iluminadas.
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GEOPARK

OPERACIONES

Las fotografias de las operaciones pueden incluir
fotos de nuestros campos o de la maquinaria que
se utiliza en nuestros procesos.

Es Importante que estas fotos muestren que
GeoPark es una compania que cumple con
los mas altos estandares operacionales y de
seguridad ocupacional.
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GEOPARK

C #@ projects.invisionapp.com/share/X311ZFKTEC6W#/screens/460726722

PAGINA WEB

I hll" Ha GEOPARK About  Performance &Assets ESG  InvestwithUs MediaRoom  Contact

Fully integrated value
system s key to our
success

CREATING VALUE AND GIVING BACK

Unparalleled track
record of growth and

En la aplicacion de marca a la pagina web

son relevantes aspectos como la limpieza,
lecturabilidad, uso de imagenes impactantes,

sustainability

. .., . ., L ., I¥3 GEOPARK  foout perfomancesissets €55 InvestwithUs  MediaRoom  Contact Intranet Qe
disposicion clara de la informacion y utilizacion
de la gama de color y tipografia en sus About GeoPark
. ' Brief introduction here about the company sed ut perspiciatis
d | fe ren te S as p e Ct 0sS. DISCOVER GEOPARK FINANCIAL INFORMATION OUR VALUE PROPOSITION : unde omnis iste natus error sit voluptatem, accusantium
- Explore our purpose and — 2Q 2021 financial results - 2021Corporate doloremgue laudantium totam rem lorem ipsum.

opportunity posted August 4, 2021 Presentation

MacBook 0
in va
Explore our balanced and expanding portfolio
of high-potential oil and gas assets
Colombia Brazil
in v
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GEOPARK

PRESENTACION

ra
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I Lorem Ipsum Dolor

Este formato para presentaciones tiene los
lineamientos y especificaciones determinadas.
En la medida de lo posible siempre se debe
mantener este formato.

Pantalla 16:9

Manual de marca GeoPark

2022
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GEOPARK

/
PA P E L E R A TARJETA DE PRESENTACION
Formato:
90 x 50 mm
La papeleria institucional tiene particular Papel:

Importancia en la identidad visual. El uso Ilustracién mate
sistematizado de los elementos que la componen

es fundamental para la imagen corporativa. Gramaje:

300 grs

Colores:
Rojo Pantone 187
Black
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PAPELER

A

La papeleria institucional tiene particular
Importancia en la identidad visual. El uso
sistematizado de los elementos que la componen
es fundamental para la imagen corporativa.

El tratamiento y cuidado de cada uno de

los elementos que la conforman, le otorga
consistencia a la comunicacion.

05. APLICACIONES

CARPETA

Formato:
220 x 310 mm

Papel:
Cartulina ilustracion

Gramaje:
390 grs

Colores:
Rojo Pantone 187
Black
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PAPELER

A

La papeleria institucional tiene particular
Importancia en la identidad visual. El uso
sistematizado de los elementos que la componen
es fundamental para la imagen corporativa.

El tratamiento y cuidado de cada uno de

los elementos que la conforman, le otorga
consistencia a la comunicacidn.

01. MARCA 02. COLORES 03. TIPOGRAFIA 04. FOTOGRAFIA

05. APLICACIONES

06. SPEED

HOJA MEMBRETE

Formato:
A4 (210 x 297 mm)

Papel:
Conqueror

Gramaje:
100 grs

Colores:
Rojo Pantone 187
Black

<
GEOPARK

el dseno de un pape o, s secretanes egan un ol muy Fnporante. & resdsd podemos dct que
m‘."'_'.m',"jl e s e iy

1 5 0 agempls e s carts eseren e

. enfoma adecuada el dseno del papel.

& ﬁ;mn‘a—lmumm’mmm Para diferenciar conceptos
» utltzard La version I, pero en ninguna crcunstanciala Syntax Boid.

uia de  de lneas tix la hoja. Cuando | mas extensas
i en las hojas de continuscon, defando cuatro lineas ibres desde o comierao de la planttta.

GEOPARK

MANUAL DE MARCA | GUIA DE IDENTIDAD VISUAL
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MATERIAL
PROMOCIONAL

El vestuario funciona como un elemento
diferenciador, reforzando el impacto visual
que puede transmitir hacia el exterior.

05. APLICACIONES
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GEOPARK

OGO

GeoPark cuenta con un Sistema Integrado de
Valores denominado SPEED, que resume el
compromiso de la Compania en cinco areas
esenciales: Seguridad, Prosperidad, Empleados,

Entorno Ambiental y Desarrollo Comunitario.

El logotipo de SPEED se puede utilizar como
un todo, pero también se pueden utilizar
Individualmente cada uno de los pilares, con su
respectiva letray simbolo.
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GEOPARK

VERSION ~ renen

Version principal del logo SPEED para ser Version principal de la marca para ser impresa Version principal de la marca para ser utilizada

C O ‘ O R Impresa en colores especiales. en cuatricromia. en pantalla.
|

Bl Pantone187C B C.92 M. 72 Y.52 K. 64 B R.24 G.39 B.51

B Pantone 801C M C.78 M.26 V.0 K.0 B R.O G.150 B.214
Las referencias de color son especificaciones Pantone 7548 C C.1 M.26 Y.94 K.0 R.252 G.194 B.O
para las diferentes aplicaciones del logo B Pantone Warm Red C W C.2 M.80 Y.67 K.1 M R.229 G.80 B.73
de SPEED. Tanto en impresion como en Pantone 376 C C.55 M.0 Y. 99 K.O R.134 G.188 B.37
usos digitales se debe siempre mantener la B Pantone 3275C M c78 M7 V.54 K1 B RO G.164 B.140

tonalidad original de todos los colores.
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SPEED SPEED SPEED
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GEOPARK

\/A ‘ a ‘ A C ‘ O N ‘ ; Version negativo
En caso de ser necesaria una aplicacion a un color con imposibilidad de imprimir en escala de grises,

se utilizara esta version plana en los colores del logo SPEED.

B Pantone 187C
B C.o M.O Y.0 K.0

B R.255 G.255 B.255

Las variaciones de color tienen el objetivo de ampliar
las opciones de utilizacion del logo en diferentes
fondos, generando asi una marca mas completa. Estas
variaciones se pueden utilizar en todas las aplicaciones.
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LIMITE DE
~REDUCCION

El objetivo es siempre asegurar la legibilidad del
logo, es por esto que estos tamanos deben ser
respetados en todo momento, y asi evitar que la
marca pierda protagonismo en cualquiea de las
aplicaciones en las que se vaya a utilizar.

06. SPEED

Positivo

Se recomienda no aplicar la marca en un
tamano menor a 1,2 cm de ancho en el caso

de la version en positivo.

8NP A
SPEED
1,2 cm

Negativo

Se recomienda no aplicar la marca en un
tamano menor a 1,3 cm de ancho en el caso
de la versidn en negativo.
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~FONDOS
SIMPLES

A continuacion mostramos una lista de los
distintos fondos en los que se puede aplicar
el logotipo de manera correcta.

06. SPEED
Color Claros y oscuros Usos no permitidos

Se recomienda la aplicacidn sobre fondos dentro Se podra aplicar la version positiva del logo sobre No se permitira la aplicacion sobre fondos de

de la gama del color del logo en la cual se fondos desaturados claros o la version negativa colores saturados, fuera de la gama del logo.
utilizara la version negativo a un color. sobre fondos oscuros, cuidando la legibilidad en

todos los casos.

333 SPEED

SPEED
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-FONDOS
IMAGEN

A continuacion mostramos una lista de los
distintos fondos en los que se puede aplicar
el logotipo de manera correcta.

06. SPEED

Oscuros

En aplicaciones sobre fondos complejos oscuros
y/o parejos, se utilizara la version negativo a un
color.

Claroscuro

En aplicaciones sobre fondos complejos con
claroscuros y/o desparejos, se utilizara la version
principal aplicada sobre un rectangulo blanco del
tamano del area de resguardo.

Usos no permitidos

No se permitira la aplicacion en casos donde el
logo sea ilegible:

e Fondos que tengan poco contraste.

* Imagenes de texturas o patrones complejos.
e Fotografias con mucho detalle.
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~FONDOS
GRISES

A continuacion mostramos una lista de los
distintos fondos en los que se puede aplicar
el logotipo de manera correcta.

06. SPEED

Gris: 0% - 50%

En el caso de aplicaciones sobre fondos grises
en el rango de 0% hasta 50%, se utilizara la
version en positivo.

ne
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10%
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30%

Gris: 50% - 100% Usos no permitidos

No se permitira la aplicacion en casos
donde el logo sea ilegible.

A partir de 50% de negro en el fondo, se utilizara la
vesion negativa.

SPEED

70% 10%

SPEED

90% 80%

SPEED

50%

100% 100%
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GEOPARK

USOS 8
INCORRECTOS s
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A continuacion se muestran algunos de los usos

incorrectos del logo de SPEED. 5. ° ng E f 9 ° a WA A
No se debe: SPEEE
1. Inclinar el logotipo.

2. Cambiar la proporcion de los elementos. 3. ° S P E E D

3. Cambiar los elementos del logotipo. [0y W A5 A

4. Recrear la tipografia con otra similar.

5. Distorsionar el logotipo.

6. Recrear el logotipo con otra palabra. U WA A

7. Cambiar los colores del logotipo. A ° PUY W e M 7. °

8. Aplicar sombras o efectos al logotipo.

9. Incorporar imagenes al logotipo.
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GRACIAS

Si tienes alguna inquietud escribe al correo
conexiones(dgeo-park.com




